UNIVERZITET U ISTOCNOM SARAJEVU
POLJOPRIVREDNI FAKULTET
studijski program za sumarstvo

MARKETING

Prof. dr Dragan Vojinovic
Lietni semestar 2019/2020



VI dio: Pozicioniranje proizvoda



a Elementi marketing miksa

- proizvod

- cljena

- promocija
- distribucija



“projektovanje ponude kompanije tako da ona
Zauzima znacajnu i jasno definisanu poziciju u
svijesti ciljnog kupca”

“Cin kojim se povezuju proizvodi i usluge sa
rieSenjima koje trazi kupac”



. Strategije pozicioniranja
- monosegmentno pozicioniranje-prilagodavanje potrebama jednog segmenta
- multisegmentno pozicioniranje-pozicija izmedu dva ili viSe segmenata
- anticipativno pozicioniranje-pozicioniranje gdje nema jakih preferencija
- adaptivno pozicioniranje-periodi¢no repozicioniranje
- “standby” pozicioniranje-rezervni plan
- defanzivno pozicioniranje-uvodenje slicne marke
- imitativno pozicioniranje-repozicioniranje stare marke



d Kategorizacija proizvoda

- novi proizvod

- nove linije proizvoda

- dodaci postojecim linijama proizvoda
- performanse proizvoda

- repozicioniranje

- smanjenje troskova



[ Strategije rasta
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d Vrste konkurencije

- monopol
- oligopolna konkurencija/necoliko proizvodata,znacajno trigno ugeice,
- monopolistiéka konku renCija/veIikio broj proizvodaca,skromno

trzisno ucesce

- Cista konkurencija



d Mjerenje aktivnosti novog trzista
- kvantitavni podaci: broj kupaca, plateina mo¢, koncetracija
- stopa rasta: dinami¢na, usporena
- konkurentski odnosi
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